
Załącznik nr 2 do Uchwały nr 16/2018 RWNHiS z dnia 02.07.2018 r.

Łącznie w wr lab ćw w wr lab ćw w wr lab ćw ZO E

1 Trening kompetencji menedżerskich 16 4 0 0 12 4 12 3 1

2
Budowa i promowanie marki (branding)

16 4 0 0 12 4 12 3 1

3 Webwriting i copywriting 16 0 0 0 16 16 2 1

4 Warsztat przywództwa (leadership) 8 0 0 0 8 8 1 1

5 Organizacja eventów i event marketing 16 8 0 0 8 8 8 2 1

6 Nowoczesne narzędzia promocji 8 0 0 0 8 8 1 1

7 Elementy PR i media relations 8 0 0 0 8 8 1 1

8 Zarządzanie projektem 8 0 0 0 8 8 1 1

9
Laboratorium projektów multimedialnych

16 0 0 0 16 8 1 8 1 1,2

10 Laboratorium grafiki i design 16 0 0 0 16 16 2 2

11

Analiza strategiczna w budowaniu marki i 

przygotowaniu biznes planów
16 0 0 0 16 16 2 2

12 Prawo autorskie 4 4 0 0 0 4 1 2

13
Sztuka autoprezentacji (personal branding)

8 0 0 0 8 8 1 2

14 Tworzenie prezentacji multimedialnej 8 0 0 0 8 8 1 2

15 Wystąpienia publiczne 8 0 0 0 8 8 1 2

16 Negocjacje 8 0 0 0 8 8 1 2

17 Seminarium 16 0 0 0 16 16 3 2

18 Praca dyplomowa - projekt 0 0 0 0 0 2

20 0 0 176 16 0 0 88 4 0 0 88
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